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DESIGN E TECNOLOGIA —
PRODUTO — ENERGIA
POTENCIALIZANDO PEQUENOS

DIND0047 NEGOCIOS 30 30 3 60
Pré-requisitos nenhum Co-Requisitos nenhum Requisitos C.H. | nenhum |
EMENTA

de alimentacéo a energia solar fotovoltaica. Estes produtos serdo desenvolvidos dentro dos seguintes eixos:

Mavel | negécios que estdo sempre em mobilidade.

Ex.: Anuncicleta, carrinho de yakult etc.

Fixo | negdcios que possuem ponto fixo.

Ex.: Quisoque de coco, banca de revista, etc.

Itinerante | negécios que séo transportados para o ponto diariamente.

Ex.: Carrinho de espetinho, carinho de bebidas, etc.

Este grupo visa estimular o desenvolvimento de produtos que possam ser produzidos com baixo investimento inicial de desenvolvimento e
implantacdo, alto nivel de adequacdo humano-méquina e utilizando os materiais e formas de producéo existentes na regio.

Desenvolver produtos de média ou de alta complexidade que servirao para potencializar e adequar os pequenos negécios, utilizando como fonte

CONTEUDO PROGRAMATICO

Apresentagdo | grupo - ambientacdo

A energia solar fotovoltaica | conceitualizagao
Aplicagdes e especificagdes | in loco
Definicao dos grupos de trabalho

Seminarios dos alunos

OrientacOes e acompanhamento dos projetos
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